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A obra de um artista: musico, compositor, instrumentista, cantor (ou todas as alternativas anteriores) materializa-se em
sua apresentacao. Quer seja em um espetaculo ao vivo ou através de uma gravagao, todo meio é valido e necessario
para que a obra seja reconhecida e apreciada. Assim, o trabalho de profissionais como designers, arquitetos, cendgrafos,
criadores multimidia tém sua importdncia ampliada nesses tempos contemporéneos. Este texto evidencia a importancia
do trabalho destes profissionais que consolidam e promovem a imagem - ambiental, cénica e visual - da musica e seus

agentes.

Som, ruido e siléncio. Como voceé os vé?

Quando ouvimos um som algo visual forma-se em nossa mente, sensagoes aparecem como impressoes que se
transformam em imagens. A musica - organizacao de sons, palavras e sensacgoes - estrutura-se através de nossos sentidos
(espacial, sensorial e imagético), pela imaginacao e pela linguagem (convencional e significativa). Entre estas abordagens
teoricas e técnicas - as‘idéias do inicio do século XX baseadas na percepcgao e as correntes contemporaneas centradas

na significacao - reside o instrumental para que o designer possa desenvolver seu trabalho criativo. Esta pesquisa reflete
sobre as caracteristicas multimidia que a musica tem assumido com sua digitalizacao e o uso da tecnologia, de sua
criagao e exposicao ao seu consumo. Do som as imagens, um trajeto de multiplas percepgoes e suportes que criam outras

interfaces cotidianas cada vez mais envolventes.

Conteudos audiovisuais sao gerados e analisados através dos instrumentos disponiveis em cada época e momento.
Lembremo-nos das primeiras imagens do ‘novo ritmo’ rock’n’roll na década de 50, ou a capa de Sargent Peppers - com
inumeras referéncias a personagens e celebridades da industria cultural misturados com psicodelia - ou ainda Never Mind
the Bollocks - que, como o movimento punk, inaugurou ‘um novo fazer grafico’. Os bons exemplos visuais sao infinitos

depois da revolucao digital que presenciamos ao final dos anos 80 e inicio dos 90, os excessos também.

Hoje as imagens, muito mais que ilustragoes, apresentam significados que ampliam o dialogo com a musica em
uma diversidade de leituras simultaneas. As novas possibilidades de produgao, com novos materiais, substratos e

acabamentos, permitem nao so6 a qualidade do produto grafico mas sua transcendéncia como cultura.
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Os megashows, como as apresentagoes do Pink Floyd, The Rolling Stones e U2 com produgdes onde som, imagem e
conteudo misturam-se pela tecnologia e ambiéncia, propiciam um novo modo de acoplamento e estimulacao social.
Buscam o exato equilibrio entre imagens gravadas, animacgoes, grafismos e tipografia revitalizando os conceitos narrativos
e cénicos em uma apresentacao fragmentada e editada. Os novos meios alteraram nossa idéia de tempo e espaco, suas
possibilidades de edicao constréem novas realidades e caminhos que proporcionam ao espetaculo a criacao de lugares

sem fronteiras, ambientes imaginarios altamente habitaveis. Os espetaculos tornaram-se eventos imersivos.

A cena televisiva, antes construida em madeira, plastico, tecido pintado e muitos rolos de fita crepe, evoluiu com o
chroma-key - recorte cromatico em video - e assumiu caracteristicas de um sistema complexo e digital. Das eficientes
apresentacoes doThe Doors e The Who no programa de Ed Sullivan na década de 60 a revolucao dos videoclips nestes
ultimos 25 anos, muitas foram as transformagdes. A combinacao de tecnologias integrou apresentadores e atores a
ambientes gerados em computador, permitiu a diversidade de angulos e enquadramentos e a livre movimentacao das
cameras, uma economia de tempo, espaco e dinheiro. Virtualizada a cenografia ampliou seu potencial propiciando novos

modos de criacao, producao e finalizacao.

A musica tornou-se intencionalmente multimidiatica: cada nuance sonora, cada acorde musical afirma-se nas imagens,
sons e movimento. Representacoes traduzidas cotidianamente em experiéncias audiovisuais Unicas e individuais.
Consumimos musica por todos os sentidos. Assim para criarmos as novas paisagens musicais, vivenciais por exceléncia,
devemos provocar a fusao do pensamento moderno - racional e linear - ao pensamento futuro - emocional e dimensional -

imprimindo na experiéncia do (tele)espectador uma nova dimensao a musica.

Prof. Nelson Urssi
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